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TENDENCIAS. Bares, lugares de trabajo y también
ciudades se piensan para que la gente se tome
fotos. ¢Qué distancia deja eso entre una ciudad
“Instagrameable” y una habitable? ;Qué pasa
con lo no que no se muestra?

Ciudades
paralafoto.
Los espacios
seglin Instagram

Edgardo Litvinoff
e\ Qeavsiteterenn com -
vando en octubre de 2010
Kevin Systrom y Mike
Krieger lanzaron Insta-
gram {IG), no alcanzaron a
imaginar que en 2022 la plataforma
alcanzaria los 1300 millones de
usuarios activos mensuales.

Y no solo estr 16 boged que el con
ceplo de o “Instagrameable” se
extendiera a cast Lodos los armbitos
dela vida cotidiana y de la industria.
Algo Instagrameable es algo digno de
ser retratado, publicado en la red
soclal y sometido a las reacclones de
la audiencia.

'Y cuando esas reacclones son vira-
les, la tendencla se convierte en
moda. Ls declr. en una poderosa
herramienta de marketing personal y
comercial, impulsada por influencers
¥ POt marcas

la hegemonia de la imagen se
exendio del hogar al trabajo, al oclo,
a bares, a comercios ¢, Incluso, a clu-
dades, que plensan algunos de sus
espacios para que la gente se acer-
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Cuando posteamos una
fotode un lugar o
hacemos un ‘live’,
construimos un mapa de
nuestra mirada estética.
Sebastiin Cortez Oviedo
Espaciaiesta en espacion pUbaors.

que, se fotografie y los convieria en
Instagramneables.

Explotan en la web los rankings de
cludades més instagrameables del
mundo. Hay un caso que llevd al
paroxismo esa tendencia Xiapu. un
pueblito rural al sur de China lieno de
palsajes pintorescos y de gente que
parccia extraida de otras €pocas, se
convirtié enuna sensacion. Por afios,
fue uno de los sitios mas fotografia
dos por tusistas, obnubilados por las
escenas bucollcas tormadas en los
hogares de agricultores y de pesca-
dores que segufan viviendo como en
la antigua China rural.

Hasta que se descubrld la verdad:
se trataba de un pueblo falso, monta-
du por el Goblerno para convertir al
lugar en ¢l imejor sitio Instagrameable
del mundo, Todo era un montaje con
aclores y escenograflas para cons-
trulr un espacio ldflico,

Cambian los espadios.

EI"AmoCha frente ala Catedral de
Cordoba es una mucstra de como la
Instagrameabllidad permea en las
cludades, Esta lcjos del ejernplo de
Xlapu. Pero el fcono, exclusivo de
Cda urbe, se convirtlo en una ldent!
ficacin en sere, en un elemento que
unifica la tendencla.

¢Mastadonde camblo Instagram la
forma de pensar los espacios urba-
nos?

“El orden digital construye la
manera de percibir y ordenar la vida
cotldiana, con sentidos que se confl-
guran en bos contenldos y en los dis-
cursos de las redes soclales (por

ejemplo, Instagram). Cuando postea-
mos una foto de un lugar o un edift
clo, hacemos un live o geolocallza
mos una resefa en Google Maps.,
estamos construyendo un mapeo de
gustos y de distinclon, un mapa de
nuestra mirada estética del mundo
£l turismo como Industria supo caph
talizarlo en la construccion de
‘amblentes visuales distintivos”. Esta
transformacidn en el consumo de!
espacio urbano excede ya a la indus
tria del turlsmo. Se hace presente de
manera Incipiente, Intultiva, en las
gestiones  municipales”, afirma
Sebastian Conez Oviedo, doctor por
la Universidad Naclonal de Cordoba,
especialista en espaclos pablicos y
mediatizacion urbana

Lnesalinea, la arquitectay urba
nista Ana Falu marca una Importantc
consecuencia de la instagrameabill
dad:"E's una nueva forma de relacio-
narse con los entornos. Ya no se mira
la ciudad como una configuracion de
recorridos, de caminatas, de rinco-
nes, de calecitos, de 1o cotidiano gue
se pone en valor en las caracteristicas
de cada cludad y cada barrio. Lo que
se ve cuando una misma es viajera
son los miles de celulares generando
las Instantancas que no celebranala
cludad complefa, sino las manifesta
clones singulares en las ciudades™.

Antonio Miguel Nogués Pedregal

es docente en el Departamento de
Cienclas Soclales y Humanas de la
Universidad Miguel Hernénder
(Espafia). especlalista en Anuopolo-
gla Soclaly Politica y en Antropologia
del Ocioy del Turismo,

Su produccién giracn lomo a estas
mediaciones culturales: “Instagram
s la epltome, es decin, el resumen y
la expresian mas perfecta de la
‘socledad del espectaculo’ que des-
criblé Guy Debord: una socledad que
se caracteriza no por una saturacién
de espectdculos o de Imagenes, sino
una sociedad en la que las relaciones
soclales estan mediatizadas por Imd
genes, que es algo muy distinto™.

Al mismo temnpo. sefiala que Ins-
tagram *ha fracturado ¢l monopolio

Lugares pensados para redes

de Ja produccion de verdad que  UzaciGn dela cludad. En cuanto al “ an actikales del turkm masheo, pemn
los d turismo, Aajar, o encuenity) un efemgho conceeto de
<i6n st dos; es decr, o ) no :
cualquier persona conun mévil y  por conocer Inmmmh u:ﬂebahcuiad A partie de su propia expersen:cia,
clertas habilidades de comunicackon My-m&mwm habitable. Es otra cosa, es Poxie vidente un camblo de
puede en pe e plo, o instante, es el detalle. No paradigma “Cambi4 la forma de
Influyente o, Inclus, en repontero de pm-nuvmmruduplmm darfa dela cOmo La gente busca un viaje. Hay
guerra. Evidentemente, esta fractura — que nos permiten valorar, comentar e cuenta M muchos, yo misma
del monopollo ha ayudado a que €1 Intercamblar impresiones y sensa- del concepto del lugar antes de br aun hugar lo buscan en i
namero de noticias falsas y de men-  clones de un desting turisten: hasta  AnaFall para vt los posteos en Dempo el y
tiras haya crecido exponencialmen-  nos permile CONSITUIR UNG COMUNS-  hgutacts y wharkts Fverizuar como estd ese ugat oy Es
£ dad del destino. Una chudad instagra- n buscadon de destings. Yo uttlizo
Y clerra, para explicar como fun-  meable segmenta La oferta turfstica. miucho ese recurso. £ los posteos,
clona esa mediaclon: “Instagram,  Porlo general, son destinos donde L Uno 1eCoTt la Mejor pane, pero en
como vocero gobal, abre la posiblll-  expeciativa (generada por & posteo) “ 1as histurias se tiene un panorama
dad de controlar la propia rep: yala 1 1 chlese Mwlnhmudlﬂ&
tacion, o la de un pueblo o cdudad y,  que para un Upo de ViajeTo. a quien k Lo distintas miradas”.
por tanto, vuelve mas conflictiva, s gusta Ir a lo seguro, se torna un Instagram en particular, ‘
cabe, la relacion entre el espaciovivi- — aspecto muy valorable”, dice Sebay m un cuarto Poputaridad y sutenticidad
do, el percibido y el concebldo, de  tln Cortez, Oviedo. espacio que podriamos Alpunos sitios se aprovechan de
acuerdo con los términos de Henrl Desde otro dngulo y con otra mira- wspammw esa populandad para sacar alguna
Lefehvre, porque, endefinitiva, las  da, pero con una conclusién similar, 7
redes soclales en general, e Insta-  Floxde, Instagramer. influencer y via- il “Qnaizas harya k T
gram en particular, producen un  Jera, Cuenta que “La gente se engan - e en Antopslogh Sacl que explotan en IG. Como ese meme:
cuarto espacio que podriamos llarmar - cha porque [a hacés panie. £ viaje no que muestra un luzar hermoso, peto
‘espaclo deseahle, y que proyectaen  se trata de contar algo solo desde la e chars vuetta y hay ura fila Lugutsima
el espacio y en eltiempo losdealesy — primera persona, sino de hacer pane de personas para sacarye b foto, 16
lors mitos de nuestra socledad” " ala gente, que no es s6lo espectado- s smpleTneTie un reoone, la mirada
fa, sino protagonista: recomienda, Y sigue: “Hace un par de afos,  de \o que unoquiere mostrar. Pero
Utilidad pregunta, participa. Intento que Ja  recorri dos pueblos turisticos alta-  claro que hay cosas que quedan
“No se podrfa pensar ‘lo Instagsa-  gente sienta que viaja conmigs” mente demandados en la ofeta  afuera. Se muestra lo mas lindo.
meable’ por fuera de este proceso de Floxie es una de las viajeras mas  turistica regional y que [ k
plataformizacion urbana y de media- — populares en IG, con I7] mil seguide- - esta distincion: San Pedro de Ataca - pinzas lo que se ve, Hay un lado B
res que skguen sus historfas y videos  ma, en Chidle, y Purmamarca.en lujuy. — que no se muestra. Estd en uno

«que van de Talampaya hasta Nueva
York. por cada rincén del mundo. “Es
una gran herramienta para mostrar y
compartir datos Gtiles para viajeros
que quieren una buena 1a

Dos pucblos gemelos que. por su
entorno y narrativa, comparten la
misma cuenca turfstica y cultural
San Pedro puede considerarse un

Sobre la relacion entre Inn;r:

de viaje”, agrega K

que
mamarca: tiene 760 mil posteos-
hashiag sobre 150 mll, respectiva-

(Qué distancia hay entre una ciu-
dad instagrameable y una habitable?
Son dos concepltos que se contrapo-
nen? ;Cudl es el rlesgo de que el
poder de la Imagen y del alcance de
las audlencias digitales ﬂminnc la
habitabilidad de un

Para Sebastidn Cortez Ovlcdo

“una cludad Instagrameable no es
de una ciudad h,

menfe. Sin emb: 1a sensacién
como turista (ue. en el primern, la de
habitar un parejue lemdtico de adobe,
en el segundo, un poblado genuinn, a
pesar de su turtstizackon. ;Qué eralo
diferente? El casco de San Pedro
estaba deshabitado de sus poblado-
Sus casas

y
Fali va en la misma dirrcuowb
“Instagramacion’ no reflea ala chudad
habitable. Ey otra cosa, es ¢ instante,
es el detalle, que se multiplica, per
que no darta cuenta de b riqueza del

das por agenclas de turismo, bares y
lugarcs del deletie visual Sus habi-

Quizas lo sea para un determinado
segmento turistico, pero no debemos.
olvidar que en las ciudades habltan
residentes, cuyas vidas estdn ligadas
al espacio que se vuelve consumo, y
que a veces atenta contra los sedl-
mentos de Ja memoria, def recuerdo
y las propias vivencias”.

tantes despl alapertferia en

cludad dd)cammplhrsedcm -

mirada holfstica y critica: disefio de
mw’mmmm
y

meable En camblo, P

Al "

L gente
que sale por las tardes y se sienta en
los umbrales de las puertas, que con-
versa de vereda a vereda: quizds esto
no sea tan Instagrameable en Las 16g-

sino ciudades sostenibles y habita-
bles, tanto para el furista coma para
quienes transitan su vida en estos
Tugares”.
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TENDENCIAS. Bares, lugares de trabajo y también
ciudades se piensan para que la gente se tome
fotos. ;Qué distancia deja eso entre una ciudad
“instagrameable” y una habitable? ;Qué pasa
con lo no que no se muestra?

Ciudades
paralafoto.
Los espacios
seglin Instagram

Edgardo Litvinoff =
elitvinoff@lavozdelinterior.com.ar

uando en octubre de 2010
Kevin Systrom y Mike
Krieger lanzaron Insta-
gram (IG), no alcanzarona
imaginar que en 2022 la plataforma
alcanzaria los 1.300 millones de
usuarios activos mensuales.

Y no s6lo eso: IG logré que el con-
cepto de lo “instagrameable” se
extendiera a casi todos los &mbitos
de la vida cotidiana y de la industria.
Algo instagrameable es algo digno de
ser retratado, publicado en la red
social y sometido a las reacciones de
laaudiencia.

Y cuando esas reacciones son vira-
les, la tendencia se convierte en
moda. Es decir, en una poderosa
herramienta de marketing personal y
comercial, impulsada por influencers
Y por marcas.

La hegemonia de la imagen se
extendi6 del hogar al trabajo, al ocio,
a bares, a comercios e, incluso, a ciu-
dades, que piensan algunos de sus
espacios para que la gente se acer-

Cuando posteamos una
foto de uh lugar o
hacemos un live’,
construimos un mapa de
nuestra mirada estética.

Sebastiin Cortez Oviedo
Especialista en espacios piiblicos

que, se fotograffe y los convierta en

instagrameables.
Explotan en la web los rankings de

“ciudades mas instagrameables del

mundo. Hay un caso que llevé al
paroxismo esa tendencia: Xiapu, un
pueblito rural al sur de China lleno de
paisajes pintorescos y de gente que
parecia extrafda de otras épocas, se
convirtié en una sensacién. Por afios,
fue uno de los sitios mds fotografia-
dos por turistas, obnubilados por las
escenas bucélicas tomadas en los
hogares de agricultores y de pesca-
dores que segufan viviendo como en
la antigua China rural

Hasta que se descubrid la verdad:
se trataba de un pueblo falso, monta-
do por el Gobierno para convertir al
lugar en el mejor sitio instagrameable
del mundo. Todo era un montaje con
actores y escenograffas para cons-
truir un espacio idilico.

¢Cambian los espacios urbanos?

El“AmoCba” frente a la Catedral de
Cérdoba es una muestra de c6mo la
instagrameabilidad permea en las

ciudades. Estd lejos del ejemplode .

Xiapu. Pero el icono, exclusivo de
cada urbe, se convirtié en una identi-
ficacién en serie, en un elemento que
unifica la tendencia.

¢Hasta dénde cambi¢ Instagram la
forma de pensar los espacios urba-
nos?

“El orden digital construye la
manera de percibir y ordenar la vida
cotidiana, con sentidos que se confi-
guran en los contenidos y en los dis-
cursos de las redes sociales (por
ejemplo, Instagram). Cuando postea-
mos una foto de un lugar o un edifi-
cio, hacemos un live o geolocaliza-
mos una resefia en Google Maps,
estamos construyendo un mapeo de
gustos y de distincién, un mapa de
nuestra mirada estética del mundo.
El turismo como industria supo capi-
talizarlo en la construccién de
‘ambientes visuales distintivos'. Esta
transformacién en el consumo del
espacio urbano excede ya a la indus-
tria del turismo. Se hace presente de
manera incipiente, intuitiva, en las
gestiones  municipales”, afirma
Sebastian Cortez Oviedo, doctor por
la Universidad Nacional de Cérdoba,
especialista en espacios publicos y
mediatizacién urbana.

En esa linea, la arquitecta y urba-
nista Ana Fali marca una importante
consecuencia de 1a instagrameabili-
dad: “Es una nueva forma de relacio-
narse con los entornos. Ya no se mira
la ciudad como una configuracién de
recorridos, de caminatas, de rinco-
nes, de cafecitos, de lo cotidiano que
se pone en valor en las caracterfsticas
de cada ciudad y cada barrio. Lo que
se ve cuando una misma es viajera
son los miles de celulares generando
las instantdneas que no celebran a la
ciudad compléja, sino las manifesta-
ciones singulares en las ciudades".

Antonio Miguel Nogués Pedregal

es docente en el Departamento de
Ciencias Sociales y Humanas de la
Universidad Miguel Hernindez
(Espania), especialista en Antropolo-
gla Social y Politica y en Antropologia
del Ocio y del Turismo.

Su produccion gira en tormo a estas
mediaciones culturales: “Instagram
es la epitome, es decir, el resumen y
la expresion mds perfecta de la
‘sociedad del espectaculo’ que des-
cribié Guy Debord: una sociedad que
se caracteriza no por una saturacién
de espectdculos o de imdgenes, sino
una sociedad en la que las relaciones
sociales estidn mediatizadas por ima-
genes, que es algo muy distinto”.

Al mismo tiempo, sefala que Ins-
tagram “ha fracturado el monopolio
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de la produccién de verdad que
ostentaban los medios de comunica-
cion institucionalizados; es decir,
cualquier persona con un mévil y
«ciertas habilidades de comunicacién
puede convertirse en personaje
influyente o, incluso, en reportero de
guerra. Evidentemente, esta fractura
del monopolio ha ayudado a que el
nimero de noticias falsas y de men-
tiras haya crecido exponencialmen-
te”.

Y cierra, para explicar cémo fun-
ciona esa mediacién: “Instagram,
como vocero global, abre la posibili-
dad de controlar la propia represen-
tacion, o la de un pueblo o ciudad .
por tanto, vuelve més conflictiva, si
cabe, la relacion entre el espacio vivi-
do, el percibido y el concebido, de
acuerdo con los términos de Henri
Lefebvre, porque, en definitiva, las
redes sociales en general, e Insta-
gram en particular, producen un
cuarto espacio que podriamos llamar

‘espacio deseable’, y que proyecta en

elespacioy en el tiempo losidealesy

los mitos de nuestra sociedad”.

Utilidad

“No se podria pensar ‘lo instagra-
meable’ por fuera de este proceso de
plataformizacién urbana y de media-

tr bbb s berds

tizaclon de la cludad. En cuanto al
turismo, a la hora de viajar, estas apps
nos permiten obtener datos del lugar
por conocer. Lo que antes hacjan los

folletos y las gufas de viaje (por ejem-

plo, laMichelin), es hoy reemplazado
por un ecosistema de aplicaciones

intercambidr impresiones y sensa-
clones de un destino turistico; hasta
nos permite construir una comuni-
dad del destino. Una ciudad instagra-
meable segmenta la oferta turistica.

Porlo general, son destinos dondela*

expectativa (generada por el posteo)
soslaya la sorpresa de un nuevo lugar,
que para un tipo de viajero, a quienle
gusta ir a lo seguro, se torna un
aspecto muy valorable”, dice Sebas-
tidn Cortez Oviedo.

Desde otro 4ngulo y con otra mira-
da, pero con una conclusidn similar,
Floxie, instagramer, influencery via-
jera, cuenta que “la gente se engan-
cha porque la hacés parte. El viaje no
se trata de contar algo sélo desde la
primera persona, sino de hacer parte
ala gente, que no es sélo espectado-
ra, sino protagonista: recomienda,
pregunta, participa. Intento que la
gente sienta que viaja conmigo”.

Floxie es una de las viajeras mas
populares enIG, con 171 mil seguido-

Tes que siguen sus historias y videos -

que van de Talampaya hasta Nueva
York, por cada rincén del mundo. “Es
una gran herramienta para mostrar y
compartir datos ttiles para viajeros
que quieren una buena experiencia
de viaje”, agrega.

Loinstagrameabley lo habitable

£Qué distancia hay entre una ciu-
dad instagrameable y una habitable?
<JSondos conceptos que se contrapo-
nen? ;Cudl es el riesgo de que el
poder de laimagen y del alcance de
las audiencias digitales erosione la
habitabilidad de un espacio?

Para Sebastidn Cortez Oviedo,
“una ciudad instagrameable no es
sinonimo de una ciudad habitable.
Quizds lo sea para un determinado
segmento turistico, pero no debemos
olvidar qué en las ciudades habitan
residentes, cuyas vidas estdn ligadas
al espacio que se vuelve consumo, y
que a veces atenta contra los sedi-
mentos de l]a memoria, del recuerdo
y las propias vivencias®,
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La ‘instagramacién’no
reflejaala ciudad '
habitable. Es otra cosa, es
elinstante, es el detalle, No

que nos permiten valorar, comentare - daria cuenta de 1a riqueza

del concepto del lugal:

AnaFalda
Arquitectay urbanista

Lasredes sociales e
Instagram en particular,
producen un cuarto -
espacio que podriamos
llamar ‘espacio deseable’.
Antonio M. Nogués Pedregal

.. Espedialista en Antropologfa Social

Y sigue: “Hace un par de afios,
recorri dos pueblos turisticos alta-
mente demandados en la oferta
turistica regional y que ejemplifican
esta distincién: San Pedro de Ataca-
ma, en Chile, y Purmamarca, en Jujuy.
Dos pueblos gemelos que, por su
entorno y narrativa, comparten la
misma cuenca turfstica y cultural.
San Pedro puede considerarse un
destino mds instagrameable que Pur-
mamarca: tiene 760 mil posteos-
hashtag sobre 150 mil, respectiva-
mente. Sin embargo, la sensacién
como turista fue, en el primero, la de
habitar un parque temético de adobe;
en el segundo, un poblado genuino, a
pesar de su turistizacién. ;Qué era lo
diferente? El casco de San Pedro
estaba deshabitado de sus poblado-
1es nativos. Sus casas fueron sustitui-
das por agencias de turismo, bares y
lugares del deleite visual. Sus habi-
tantes desplazados a la periferia en
un claro proceso de turistificacién, y
todo esto potenciado por lo instagra-
meable. En cambio, Purmamarca
aun conserva la vida de pueblo: gente
que sale por las tardes y se sienta en
los umbrales de las puertas, que con-
versa de vereda a vereda; quizas esto
no sea tan instagrameable en las 16gi-
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cas actuales del turismo masivo, pero
lo encuentro un ejemplo concreto de
ciudad habitable”.

A partir de su propia experiencia,
Floxie hace evidente un cambio de

" paradigma: “Cambié la forma de
* ¢6mo la gente busca un viaje. Hay

muchos, yo misma inclusive, que

_ antes de ira un lugar lo buscan en 1G¢

para ver los posteos en tiempo real y
avengmcomoesﬂesehmrhwfs

* un buscador de destinos. Yo utilizo
. mucho ese recurso. En los posteos,
_ uno recorta la mejor parte, pero en

las historias se tiene un panorama
mas amplio de cémo es el lugar, de
las distintas miradas®,

Pnpdaﬂad y autentiddad
¢Algunos sitios se aprovechan de
esa popularidad para sacar alguna

. ventaja?

“Quizas haya lugares muy masivos
que explotan en IG. Como ese meme
que muestra un lugar hermoso, pero
te das vuelta y hay una fila i
de personas para sacarse la foto. IG:
es simplemente un recorte, la mirada

_de lo que uno quiere mostrar. Pero

claro que hay cosas que quedan
afuera. Se muestra lo mds lindo.
Entonces hay que tomar siempre con
pinzas lo que se ve.Hay un lado B
‘que no Se muestra. Estd en uno
investigar qué est4 bueno y qué no
tanto. IG tiene las herramientas para
hacerlo”, dice Floxie.

Sobre la relacién entre “intagra-
meabilidad” y “habitabilidad”, Ana
Falit va en la misma direccién: “La
‘instagramacién’ no refleja a la ciu
habitable. Es otra cosa, es el instante,
es el detalle, que se multiplica, pero
que no darfa cuenta de la riqueza del
concepto del lugar. Estdn muy lejos
un concepta del otro. Uno es dindmi-
ca social y teritorial situada; y 1o otro
es laimagen, 1a ciudad especticulo,
laescenogréfica”.

“Por ello -aconseja Sebastidn Dfaz
Cortez-, a Instagramizacién de la
ciudad debe acompafarse de una .
mirada holistica y critica: disefio de

. gestiones puiblicas, acciones privadas

y transferencias académicas que no
sdlo construyan cludades posteables!
sino ciudades sostenibles y habita-
bles, tanto para el turista como para
quienes transitan su vida en estos

lugares”,
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